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Anotacija. Siame straipsnyje analizuojama karybiniy industrijy sgsaja su ekonomi-
kos augimu. Pateikiama kuirybiniy industrijy sampratos analizé inovacijy ir ekonominés
sistemos kontekste. Abipusis rySys tarp kultiiros sektoriaus ir ekonomikos, pasireiskiantis
per visumg formy, reguliavimo jvairove, tarpsistemines dimensijas, grindzia kirybiniy in-
dustrijy (KI) iSskirtinumg ir finansavimo biutinumg. Kirybiniy industrijy sektoriai skiriasi
nuo kity ekonomikos sektoriy savo ypatingu poveikiu inovacijoms, technologijoms, komu-
nikacijoms, socialinei ir politinei sritims. Vertinant kiirybiniy industrijy sektoriaus jtakg
ekonomikai galima nagrinéti sektoriy kaip proporcingqg visos ekonomikos dalj, priklausomg
nuo jvairiy kintamyjy (uZimtumas, pridétiné verté, paslaugy eksportas), taip pat galima
vertinti kirybiniy industrijy statistinius indeksus, lyginti juos su kitais sektoriais vienoje
Salyje ar tarp Saliy.

Reiksminiai Zodziai: kuirybinés industrijos, kiirybingumo indeksas, ekonomikos au-
gimas.
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vadas

Ne pramoniniy produkty ir paslaugy gamybos svarba iSaugo po Antrojo pasaulinio
karo, kai buvo pastebéta, kad Salies pajamos priklausomos nuo tokiy industrijy, kaip Zi-
niasklaida, pramogy ir meno sektoriai, veiklos efektyvumo. Pastaryjy mety globalizacijos
tendencijos ir integracijos procesai, krizés pasekmés bei naujieji struktiriniai poslinkiai
pasaulinéje ekonomikoje radikaliai kei¢ia teorines sampratas, auga tarpdisciplininiy tyri-
my, jvertinanciy naujus i$$tkius, turincius jtakos ekonominiam tvarumui, poreikis. Ka-
rybinés industrijos (KI) ir kultaros sektoriaus produktai tiesiogiai ir netiesiogiai veikia
ekosocialing sistema, o tyrimai, nukreipti i tam tikrus vie$ojo sektoriau segmentus, for-
muojami miesty plétros modeliai, regioninés konvergencijos ir plétros Zemélapiai, ana-
lizuojamos socialinés gerovés salygos, prielaidos ir perspektyvos, vis labiau aiskinamas
socialinés atsakomybés kontekstas. Tarpdiciplininiuose tyrimuose aiskinamasi, kokia $iy
industrijy vieta naujoje, t. y. sparciai besikei¢iancioje, konkurencingoje, pazangiausiomis
technologijomis ir ziniomis gristoje ekonomikoje ir kaip jos gali buti panaudotos ben-
druomeniy, miesty ir regiony ekonominiam ir socialiniam vystymuisi. Ekonomine, socia-
ling bei kultiring terpe veikia karybingumas, inovacijos bei naujoviy diegimas. Visuome-
né jgauna karybingos visuomenés apibadinima, nes kirybingumas tampa vis svarbesne
jéga formuojant konkurencinj pranaguma, prisitaikant prie auganciy poreikiy ziniomis,
idéjomis, inovacijomis. Vertinant karybiniy industrijy jtaka ekonomikos plétrai anali-
zuojamas ne tik indélis j bendrojo produkto prieaugj ar sukurtas darbo vietas, bet ir jtaka
elgsenos, socialiniams bei instituciniams poky¢iams.

Tyrimo objektas: kiirybiniy industrijy sektorius. Darbe keliama problema, ar karybi-
niy industrijy poveikj ekonomikai atspindi tik kokybiniai veiksniai.

Tyrimo tikslas: jvertinti karybiniy industrijy sektoriaus jtaka ekonomikos plétrai
bei nustatyti pagrindinius poveikio plitimo kanalus. Siam tikslui apibiidinama kiirybinés
industrijos samprata, apzvelgiamos karybiniy industrijy sektoriaus pagrindinés veiklos,
jvertinama atskiry karybiniy industrijy sasaja su ekonomikos veiksniais. Karybiniy in-
dustrijy sritys tiriamos atskiry veikly naudos ekonomikos tvarumui aspektais.

Tyrimo metodai: $altiniy apie karybines industrijas bei atlikty tyrimy analizé, statis-
tinés analizés metodai, rezultaty interpretavimas ir apibendrinimas.

1. Karybiniy industrijy samprata

Karybingumo savoka ilga laika buvo skiriama tik menininky kuriamam produktui
apibtdinti. Siandien tai yra siejama su Ziniy visuomene, su nauju poziiiriu j inovacijas.
Kurybingumas tampa sudétine ekonominiy procesy dalimi. Ekonominio vystymosi te-
orijoje ekonomikos karybingumas vadinamas novatoriskumu. Taigi ekonominis kary-
bingumas arba novatoriSkumas yra svarbiausia ekonomikos varomoji jéga, kuri leidzia
kurti naujus produktus, paslaugas, technologijas, metodus ir taip sékmingai konkuruoti
besikeiciancioje rinkoje. Vystantis technologijoms kirybingumas tampa paklausiausiu
gebéjimu, vertinamu zmogiskuyjy istekliy rinkoje. Susieti karybingumo poreikj su moks-
lo, technologijy, ekonomikos ir kultaros sistemy inovatyviu funkcionavimu ir vystymusi
galima remiantis E. Titano ir bendraautoriy' schema.

1 Titan, E.; Todose, M.; Voinegau, V. The Impact of cultural- creative industries on the economic
growth- a quantitative approach. 2008, 2: 930-935.
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Autoriai (R. Florida, R Towse, ]. Howkins, V. Pruskus, KEA tyrimai)?? siekia apiba-
dinti karybines industrijas kokybiniais ir kiekybiniais budais, pristatomos jvairios karybi-
nés klasés teorijos, sudaromi kiirybiniy industrijy Zemélapiai.

Kuarybingumo pozymius sunku visiSkai atskleisti, o jvertinti kokybiniais ir kiekybi-
niais bidais yra nejmanoma, bet autoriai bando klasifikuoti pagal tam tikrus karybin-
gumo pasireiSkimo aspektus. R. Florida pristato kiirybinés klasés atsiradimo teorija ir
pateikia karybingumo rodiklj, kuris remiasi uzZimtumu karybiniame sektoriuje, lyginant
su kitais sektoriais, i$silavinusiy gyventojy dalimi Siame sektoriuje, moksliniy tyrimy ir
ju plétros indeksu, paraisky gauti patentus skai¢iumi, pozitriu j mazumas, tradiciniy ir
moderniy vertybiy puoseléjima bei asmeniniy teisiy bei saviraiskos vertinimu. [vertinus
$iuos kriterijus sudaromi jvairts sudeétiniai indeksai, kuriais bandoma pamatuoti bendra
Salies karybiskumo mastg. Lietuvoje taip pat remiantis statistiniais pjuviais pradedami
sudarinéti Zemélapiai (paskelbti Vilniaus, Klaipédos ir Utenos karybiniy industrijy Zemé-
lapiai), atskleidziantys sektoriaus i§sivystyma tam tikrame regione bei jo sasajas su verslo
klasteriais. Butina pasakyti, kad naudojami indeksai nevisiskai atspindi atskiry karybiniy
industrijy poveikj verslumui bei inovacijoms, nes dazniausiai jie orientuojami tik j tech-
nologinj karybinguma. Be to, néra pakankamai tiriamas poveikio ekonomikai vertybinis
aspektas.

Kurybiniy industrijy savoka pasaulyje pradéta vartoti 8-ajame deSimtmetyje, kai
pradéta riméiau vertinti kultarinés veiklos jtaka socialinei ir ekonominei $aliy plétrai. S
terming pirmiausiai émé vartoti Didzioji Britanija, Singapuras, Australija, Naujoji Zelan-
dija, Taivanas ir Honkongas, tai yra $alys, noréjusios sujungti meng ir komercine rinkg ir

2 Howkins, J. The Creative Economy: How People Make Money From Ideas. Penguin industries.
2011.
Pruskus, V. Karybiniy industrijy produktai kaip kultirinés vertybés: savitumas ir kirimo ypa-
tumai. Vilnius: Logos, 2010, 65: 134-143.
Towse, R. Creativity, Copyright and the Creative Industries Paradigm. KYKLOS International
Review of Social Sciences, 2010.

3 Florida, R. The rise of the creative class: and how it's transforming work, leisure, community and
everyday life. New York, 2004.
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pirmosios pasinaudoti i§ to kylan¢iomis galimybémis. Ktrybiniy industrijy samprata for-
muojama remiantis keliais pagrindiniais kriterijais®: kiirybiskumu, intelektine nuosavybe,
simbolinémis reik§mémis, panaudojimo verte bei gamybos metodais. Remiantis auto-
riais?, karybiniy industrijy sektoriy sudaro veiklos, reikalaujanc¢ios zmoniy karybingumo
ir talenty (1 lentelé). Akivaizdu, kad karybiniy industrijy grupavimo bady yra daug, néra
vieno veiksniy traktavimo. Karybiniy industrijy poveikio ekonomikai tyrimo aktualumas
gali buti pagrjstas moksliniu, ekonominiu, socialiniu ir kitais pozitriais. Vertinti karybi-
niy industrijy nauda visuomenei ir ekonomikai sudaromi kompleksiniai kiekybiniai ir
kokybiniai modeliai. Siuose modeliuose ypatingas démesys skiriamas intelektinei nuosa-
vybei. Intelektualiné nuosavybé atspindi karybingumo sasaja su rinkos funkcionavimu,
nes tuomet kuriama pridétiné verté, generuojami pajamy srautai bei kuriamos darbo vie-
tos.

Kiti autoriai® j karybiniy industrijy apibréZima jtraukia ir ekonomine reik§me: kary-
biniy industrijy veiklos gimsta i§ karybiskumo, ir $io sektoriaus produktas, kuriantis in-
telektualine nuosavybe, prisideda prie ekonomikos sistemos gerinimo. Ekonominéje sis-
temoje auganti kiirybinio sektoriaus dalis, generuojanti pajamas bei kurianti darbo vietas,
iSlygina bendra ekonoming pusiausvyra kompensuodama mazéjantj indélj i§ pramonés
$aky. Sis apibrézimas dar gali biiti praple¢iamas socialiniy tinkly sgvoka®, kai ekonomi-
kos augimas yra suprantamas kaip rinky augimas bei integravimas, zmogiskojo kapitalo
karybiniai gebéjimai.

Autoriai, analizuojantys karybines industrijas, pabrézia jy sasajas su ekonomine bei
finansine sistemomis. Taip pat yra nurodomos grésmeés, kylancios $alims, nespésian¢ioms
ar nebandysian¢ioms $iomis galimybémis pasinaudoti. Karybinéms industrijoms yra pri-
skiriamas strateginio sektoriaus vaidmuo, dél to skatinamos investicijos j $j sektoriy, bei
industrinés, monetarinés, fiskalinés bei sektorinés politikos formavimas, atsizvelgiant j $io
sektoriaus poreikius bei reik§me ekonominei sistemai.

Kurybiniy industrijy (KI) sektorius isiskiria i§ kity ekonominiy sric¢iy savo simboli-
ne verte®. Sio sektoriaus sukurty produkty bei paslaugy verté daznai biina aukstesné nei jy
verté, apskaiciuota kaip gamybos sektoriy produktams ar paslaugoms. Tai daznai taikoma
mados, dizaino, medijy, architekttros produktams, nors pridétiné verté kuriama ir kituo-
se sektoriuose. Analizuojant realios rinkos procesus, autoriai sitlo kirybines industrijas
apibrézti kaip ekonomines veiklas, kuriy gamyba bei vartojimas tiesiogiai priklauso nuo
socialiniy procesy rinkoje. Vis didesnj poveikj KI produktams vertinti turi socialiniai tin-
klai, virtualios komunikacijos.

Kurybiniy industrijy suvokimas priklauso nuo kultiriniy, demografiniy-socialiniy,
vertybiniy bei ekonominiy-geografiniy dimensijy. Jungtinése Amerikos Valstijose labiau
pabréziamas komercinis kultaros vaidmuo, kiirybingumas yra orientuotas j rinkg bei var-
totoja, o Europoje kirybinés industrijos yra siejamos su visuomeniskumu bei nacionaline
ir tradicine kultara. Lietuvoje kirybinés industrijos apibréziamos kaip individo karybi-
niais sugebéjimais ir talentu pagrijstos veiklos, kuriy tikslas bei rezultatas yra intelektiné
nuosavybé ir kurios gali kurti materialig gerove bei darbo vietas. Karybinéms industri-

4 Galloway, S.; Dunlop, S. Critique of Definitions of the Cultural and Creative Industries in
Public Policy. International Journal of Cultural Policy. 2007, 13(1): 17-31.
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joms Lietuvoje priskirtina: amatai, architektara, dizainas, kinas ir videomenas, leidyba,
vaizduojamasis ir taikomasis menas, muzika, programiné jranga ir kompiuterinés paslau-
gos, radijo ir televizijos programy karimas ir transliacija, reklama, scenos menai ir kitos
sritys, kuriose jungiasi kultiiros bei tkinés veiklos aspektai.

Desimtajame desimtmetyje pradéta vartoti karybiniy industrijy sgvoka jungia kary-
bines industrijas su laisvaisiais menais. Karybinés industrijos dabar remiasi komerciniu
arba komercializuotu karybingumu ir pritaikymu pelno tiksly siekimui.

Kurybiniy industrijy ir kultariniy industrijy sri¢iy isskyrimas remiasi produkto tu-
riniu bei pateikimo budais. Kirybinés industrijos yra platesné savoka (lyginant su kul-
tarinémis), apimanti tradicine kultiirg ir sritis, kuriy galutinis produktas (paslaugos)
néra laikomas kultaros produktu, tac¢iau jam sukurti yra batinas karybiskumas (reklama,
architektira, dizainas, mada ir drabuziy modeliavimas, kinas ir videoprodukcija, kom-
piuteriniai zaidimai, programinés jrangos kirimas, muzika, leidyba, pramogy industrija,
televizija ir radijas ir kt.). J. Pottsas® nurodo, kad skirtingos ekonomikos teorijos labiau
nagrinéja arba kulttrines industrijas, arba kiirybines industrijas. Kultiirinés industrijos
nagrinéjamos pasitelkiant neoklasikine ekonomikos teorija, pagal kurig technologijos,
iStekliai yra paskirstyti efektyviai. Tuo tarpu karybiniy industrijy ekonomika remiasi teo-
rijomis, siejamomis ne su istekliy paskirstymu, o valdymo efektyvumu. Cia didéja efekty-
vios menininky, darbdaviy bei vieSojo sektoriaus komunikacijos reik§meé, kai visos pusés
gali daryti jtaka socialiniams ekonominiams pokyciams ir karybinés industrijos bei eko-
nominé sistema gali evoliucionuoti kartu.

Vyriausybinés ir ne pelno siekianc¢ios organizacijos sudaro kultariniy industrijy sek-
toriaus institucinés struktiiros didZiausig dalj. Sios organizacijos labiau priklausomos nuo
vie$ojo finansavimo ir orientuojamos j jau esamas rinkas, tuo tarpu kirybinis sektorius
orientuojasi j naujas rinkas bei rinkos poky¢ius, inicijuoja tuos poky¢ius, analizuoja rinky
problemas, i$naudoja jy netobuluma, inicijuoja trikstamy institucijy karima. Kultarinés
industrijos yra tradicinés tiek turiniu (tradiciné kultara), tiek ekonominio funkcionavimo
mechanizmu. Kultarinés industrijos remiasi statiniu socialinés ir ekonominés raidos mo-
deliu, o karybinés industrijos (KI) - dinaminiu, susiejanciu visy sektoriy bendra evoliuci-
ja, suponuoty efektyvios komunikacijos tarp atskiry sistemos vienety.

Kurybiniy industrijy (KI) sektorius nuo kity tkio sektoriy skiriasi jmoniy dydziu,
ju struktary jvairove, darbo rinkos bei verslo proceso charakteristikomis, taip pat rinkos
salygomis ir kintanciais verslo modeliais. DidZiausig dalj jmoniy sudaro labai mazos or-
ganizacijos, turincios tik keletg darbuotojy, iki labai dideliy, tarptautiniy. Be to, daznai
kuriamos organizacinés struktaros atskiriems projektams vykdyti, todél organizaciniy
vienety kaita lyginant su kitais tkio sektoriais labai didelé. Karybiniy industrijy sekto-
riaus darbo rinkos aktyvumui taip pat biidingas tam tikras nestabilumas, nes darbuotojai
labiau linke (arba priversti) dirbti laisvesnémis salygomis: ne visg darbo diena, pagal laiki-
nus kontraktus ar laisvu grafiku.

Dazniausiai karybiniai produktai néra siejami su masiniu vartojimu, tik nedidelé da-
lis karybiniy industrijy sektoriaus jmoniy gali pasinaudoti masto ekonomijos galimybé-
mis, jiems gali buti taikomi kitokie tarptautinés prekybos ar konkurencijos reikalavimai.

5 Potts, J. Creative Industries And Economic Evolution. Elgar Publishing Ltd, 2011.
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Esminis skirtumas tarp karybinio ir kity sektoriy pasireiskia produkto turinyje, kurj su-
détinga jvertinti pagal ekonominius standartus, dél to $io sektoriaus jmonés susiduria su
daug didesne rinkos rizika.

Taigi karybiniy industrijy savoka yra daugialypé, atskleidzianti turinio, formos, ins-
titucinius, teisinius bei kitus aspektus. Atliktame tyrime karybinés industrijos analizuoja-
mos ekonominiame kontekste (BVP, uzimtumo, pridétinés vertés kurimas), nustatant jy
s3sajg su makroekonomine aplinka.

2. Karybiniy industrijy sektoriaus poveikis ekonomikai

Karybiniy industrijy (KI) sektorius vertinamas vertybiniu, geografiniu, struktariniu
ir ekonominiu aspektais. Nagrinéjant ekonominés plétros veiksnius, atsizvelgiama j $iy
veiksniy visuma, kaip vieni veiksniai gali atsverti kity veiksniy teikiamg nauda. Salia ben-
dry ekonominio augimo salygy, kaip kainy stabilumas, efektyvy istekliy paskirstymg ir
gyvenimo lygio kilimg uztikrinancios salygos, analizuojami tkio struktariniai poky¢iai,
uztikrinantys ekonomikos konkurencinguma ir integruotuma.

Kuarybiniy industrijy ir ekonomikos augimo dvejopa rysj nagrinéja daugelis auto-
riy®”®, Europos Komisijos 2006 metais atliktas tyrimas ,,Kultiros ekonomika Europoje*
parodé kultaros skatinamajj poveikj ekonominei bei socialinei plétrai, inovacijoms bei
sanglaudai, Europos integracijai, be to, kultara, skleidZia demografines bei socialines ver-
tybes.

Europos Parlamento Kultaros ir §vietimo komitetas 2012 metais atliktame Strukta-
riniy fondy panaudojimo kultaros projektams tyrime pagrindzia masinés kultaros kaip
Europos miesty ir regiony ekonomikos augimo ir regiony patrauklumo vaidmenj. Taip
pat sitiloma stiprinti kulttriniy bei karybiniy industrijy sektoriy, leisiantj ugdyti kary-
binguma, skleisti inovacijas bei prisidéti prie tvaraus bei aplinka saugancio ekonomikos
augimo.

Lietuvos karybiniy ir kultariniy industrijy galimybiy studijoje bei plétros strategi-
joje'® nurodoma, kad $alyje yra geriausiai iSplétotas Sios srities specialisty ugdymas, ta-
¢iau létai reaguojama j rinkos pokycius, lyginant su Europos valstybémis meno, mokslo ir
verslo integracijos laipsnis yra gana Zemas. Si studija suformavo pagrinda tolesniems KI
tyrimams Lietuvoje, nes nuosekliai apibrézé KI veiklas, Zzmogiskuosius isteklius, produk-
tyvumo rezultatus.

6 Potts, J.; Cunningham, S.; Hartley, J.; Ormerod, P. Social network markets:a new definition of
the creative industries. Journal of Cultural Economics. 2008, 32: 167-185.

7 Titan, E.; Todose , M.; Voinegau, V., supra note 1, p. 930-935.

8 Piergiovanni, R.; Carree, A. M.; Santarelli, E. Creative industries, new business formation and
regional economic growth. Small Business Economics, 2011.

9 KEA European Affairs. Kultaros ekonomikos Europoje studija. 2006 [interaktyvus]. [Ziaréta
2013-06- 24]. <http://ec.europa.eu/culture/key-documents/doc873_en.htm>.

10 Karybiniy industrijy skatinimo ir plétros strategija. Lietuvos kultiiros ministerija. 2009 [inter-
aktyvus].[ ziGiréta 2013-10-23].<http://www.kurybinesindustrijos.lt/?p=129>.
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Lietuvoje karybiniy industrijy sritis vis daugiau pritraukia tyréjy démesj. Ekonomi-
niai ir finansiniai $io sektoriaus aspektai buvo nagrinéjami M. Starkevicittés'!, R. Vaice-
naviciaus, R. Levickaités, R. Reimerio' ir kity autoriy darbuose. Atskiros kirybiniy in-
dustrijy sritys (segmentai) i$samiai nagrinéjamos humanitariniuose moksluose, taip pat
vadyboje bei rinkodaroje, tuo tarpu poveikis ekonominiam bei finansiniam tvarumui néra
istirtas.

Kiekvienas ekonomikos sektorius vertinamas tam tikrais jo efektyvuma rodanciais
rezultatais — investicijy pritraukimas, produkto ir paslaugy apimciy poky¢iai, importo
ir eksporto balansas. Kaip ir kity tkio sektoriy, svarbiausi kirybiniy industrijy sekto-
riaus vertinimo kriterijai — kuriamos apimtys, sukurta pridétiné verté ir uzimtumas. Sis
sektorius daugiausia sukuria intelektinés nuosavybés, kuri yra didesnés pridétinés vertés
pagrindas, kas generuoja pajamy srautus bei skatina darbo jégos aktyvuma. Kultaros mi-
nisterijos inicijuotame 2012 mety tyrime nustatyta, kad Lietuvoje kirybiniy industrijy
sektorius sukuria 5,4 proc. pridétinés vertés, sektoriuje dirba 4,92 proc. $alies dirbanciyjy,
o $ios $akos eksportas sudaro 4,68 bendrojo $alies eksporto, ir $ie rodikliai sparciai auga.
Taigi $io sektoriaus produktyvumas, palyginti su kitais sektoriais, turi galimybiy augti.

Kurybiniy industrijy ir ekonomikos rysys bei rezultatai analizuojami lyginant pa-

grindinius rodiklius atskirose $alyse. Jvertinus uzimtumo, eksporto ir importo bei namy
ukiy islaidy karybiniy industrijy produktams dalies rodiklius Europos Sajungos salyse
galima apibadinti KI bakle Lietuvoje. Dazniausiai kiirybinés industrijos skirstomos j §iuos
$esis segmentus (2 pav.), priskiriamus tradiciniy, vadybiniy ir technologiniy KI grupéms.

o Tradicinés KI: publikacijos, leidyba, kinas, TV, renginiai;

o Vadybinés KI: architektiira, vizualinis menas, dizainas, muzika, kompozicijos;

o Technologinés KI: scenos menas, reklama, grafinis dizainas, rinkodara.

KI tampa vis labiau matomos, nes teikia eksportui pasaulinéje rinkoje vis didéjancius
iSteklius. Pastarojo laikotarpio duomenimis, KI verté pasaulyje sudaro 2,25 trilijony JAV
doleriy, o paskirstant pagal atskirus segmentus atrodo taip:

o Muzikinés kompozicijos ir gamyba sudaré 40 milijardy JAV doleriy 2002 me-
tais;

o Kino, televizijos ir pramogy programiné jranga: kino rinkoje - 12 milijardy JAV
doleriy 2002 metais, televizijos rinkoje buvo jvertinta 154,3 milijardy JAV do-
leriy 2002 metais; ir kompiuteriniy Zaidimy, ir pramogy programinés jrangos
rinkoje buvo vertinama 35 milijardy JAV doleriy 2007 metais;

o Architektara, vaizduojamoji dailé ir dizainas kartu buvo vertinami 8 milijardais
JAV doleriy;

o Vaizduojamasis menas buvo vertinamas 213,7 milijardy JAV doleriy nuo pasau-
linés prekybos kultaros vertybémis;

o Publikacijos, leidyba ir spausdinimo laikmenos sieké 120 milijardy JAV doleriy
1999 metais;

11 Starkevic¢iaté, M. Karybiniy ekonominiy veikly indélio j Lietuvos ekonomikg jvertinimas. Vil-
nius: Europos kultaros programy centras, Brity taryba, 2003.

12 Levickaité, R,; Reimeris. R. Kiirybinés ekonomikos penkiakampis. Santalka: filosofija, komuni-
kacija. Vilnius : Technika.. Vol. 19, nr. 1 (2011), p. 83-91.
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o Reklama, grafinis dizainas ir rinkodaros paslaugos, kuriy pagrindiné dalis - 435
milijardai doleriy - uz JAV ribuy, t. t. iSorinéje reklamos rinkoje, o 60 milijardy
JAV doleriy - vidaus JAV rinkoje 1998 metais.

KI tampa svarbiu ekonomikos augimo veiksniu. Ekonominis poveikis vertinamas,
kaip konkretus kiirybinis projektas ar KI segmentas paveikia ekonomika, atliekant ,,eko-
nomikos skatinimo“ poveikj arba ,,srauto“ poveikj, t. y. gamybos ir vartojimo sukelta po-
veikj nacionalinei, regioninei ar savivaldos ekonomikai. Galutinis rezultatas yra bendras
KI poveikis ekonomikai.

Kiekybinis vertinimas, Eurostato duomenimis, pagal uzimtuma, pridétinés vertés su-
karimg, importo ir eksporto apimtis rodo, kad karybiniy industrijy sektoriuje Europos
Sgjungoje dirba apie 1,7 proc. visy uzimtyjy. Atskirose $alyse $is rodiklis svyruoja tarp 0,4
ir 3,2 proc. Lietuvoje karybos sektoriaus darbuotojai sudaro 2 proc. visy uzimtyjy ir 0,3
proc. punkto vir$ija Europos Sajungos vidurkj. Europos Sajungoje karybiniame sektoriuje
daugiausiai darbuotojy dirba pramogy industrijy ir scenos meny $akoje, $iek tiek maziau
bibliotekose, muziejuose ir archyvuose bei filmy ir videopramonéje. Lietuvoje dirbantieji
KI sektoriuje sudaro 2 % visy dirbanciyjy, kas virsija Europos (ES-27)" vidurkj 1,7 %.

Skaiciavimai rodo, kad Europos Sajungoje kirybiniy industrijy produkty eksportas
ir importas sudaro santykinai maza bendrojo uZsienio prekybos dalj (0,5-1 proc.), tai gali-
ma sieti su tuo, kad produktai yra susije su turiniu, ir tuomet uzsienio prekybai atsiranda
apribojimai dél kalbos ir vietinio kultiros konteksto. Kalbos jtaka karybiniy produkty
eksportui rodo DidZiosios Britanijos pavyzdys (3 pav.), nes angly kalba supranta daugiau-
siai zmoniy Europoje. Daugelyje $aliy kurybiniy $aky produkty eksportas vir$ija importa,
taigi Salys yra karybiniy produkty grynosios eksportuotojos, nors $ie produktai sudaro ir
santykinai maza bendrojo eksporto dalj.

2009 metais Europos Sajungoje namy tkiy islaidos karybiniy industrijy produktams
vidutinigkai sudaré 3,7 proc. visy i$laidy. Didziausios i$laidos buvo Danijoje, Suomijoje
ir Cekijoje, maziausios Graikijoje, Lietuvoj ir Liuksemburge. Pasiskirstymas tarp i$laidy
sektoriaus $akoms $alyse yra panasus: daugiausia isleidziama televizijai ir radijui, spaudai
ir informacinéms technologijoms, po to eina knygos, teatras, kinas, koncertai ir kiti pro-
duktai. Nors KI buidingas bruozas - mazy ir vidutiniy jmoniy (MV]) dalyvavimas, jos gali
i8sivystyti j reikSmingas ekonomines grupes - klasterius - ir padéti skatinti ekonomikos
augima bei vystymasi, intelektinés nuosavybés eksporta.

Karybiniy industrijy ir ekonomikos sasajas rodo visos ekonomikos ir karybiniy in-
dustrijy bendro produkto apiméiy poky¢iai. 2 pav. pateikiamas bendrojo produkto ir KI
apim¢iy augimas iki 2008 mety pabaigos bei vélesnis didelis bendrojo vidaus produkto
nuosmukis. Tuo tarpu karybiniy industrijy sukuriamo produkto apimtys nepatyré nuos-
mukio ir nagrinéjamu laikotarpiu, 2001-2011 metais, buvo gana pastovios, be dideliy svy-
ravimy. Taigi sektorius nepatyré didelio nuosmukio.

13 Duomenys pateikiami iki Kroatijos jstojimo j ES 2013.
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Atlikti skai¢iavimai rodo, kad karybiniy industrijy sektoriaus nuosmukis prasideda
mazdaug trimis ketvir¢iais véliau negu ekonomikos nuosmukis, taigi kiirybinio sektoriaus
sulétéjima galima paaigkinti sumazéjusiomis valstybés dotacijomis dél ekonomikos susi-
traukimo.

3. Karybingumo matavimo budai

Kuarybingumo rodikliy tiksliai jvertinti yra nejmanoma, bet autoriai bando klasifi-
kuoti $alis pagal tam tikrus karybingumo pasireiSkimo aspektus. Florida'* nustato k-
rybingumo rodiklj, kuris remiasi uZimtumo dalimi karybiniame sektoriuje, lyginant su
kitais sektoriais, i$silavinusiy gyventojy dalimi, moksliniy tyrimy ir jy plétros indeksu,
parai$ky gauti patentus skai¢iumi, pozitriu j mazumas, tradiciniy ir moderniy vertybiy
puoseléjima bei asmeniniy teisiy ir saviraiskos vertinimu. Jvertinus $iuos kriterijus suda-
romas sudétinis indeksas, atspindintis bendra $alies kiirybingumo mastg. Tadiau $iame
indekse didziausig sudedamaja dalj sudaro technologinis kirybingumas, dél to bendram
karybingumui jvertinti jo nepakanka. Toliau pateikiami Honkongo bei globalus karybin-
gumo indeksai.

Remiantis Honkongo indeksu duomenys skirstomi pagal $ias sritis: ekonominis in-
délis, ekonominio sektoriaus inovatyvi veikla ir neekonominé graza. Kiekvieng sritj api-
budinantys rodikliai pateikiami 1 lenteléje.

14  Florida, R, supra note 2, p. 35-45.
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1 lentelé. Kurybingumo matavimo rodikliai

Karybingumo ekonominis indélis

Ekonominio sektoriaus inovatyvi veikla

—

. Karybinés industrijos (KI) pridétiné
verté, proc. BVP (Lietuvoje - 0,94)

2. Dirbanciyjy sk, jtraukty j KI proc. nuo
bendro dirbanciyjy. sk.( Lietuvoje -
6,11)

3. Kulttriniy produkty dalis bendrajame
eksporte (Lietuvoje - 0,35)

4. Kultariniy produkty dalis bendrajame
importe (Lietuvoje - 0,15)

5. Verslo jplaukos i$ prekiy, paslaugy,

informacijos elektroninémis

priemonémis (kaip inovatyvios e. veik-

los rodiklis) (Lietuvoje -1,19)

Kitas karybingumo poveikis

6. Galimybé vietinéms jmonéms parduoti
produktus tarptautinéje rinkoje

7. Galimybé vietinéms jmonéms jsigyti
naujas technologijas

8. Patenty paraisky skai¢ius vienam
gyventojui

9. Salies patenty paraisky procentas nuo
visy pateikty paraisky

10. Laikrad¢iy skaicius vienam gyven-
tojui

11. Naujy knygy ir periodikos skaicius
vienam gyventojui

12. Naujy muzikos kariniy skaicius
vienam gyventojui

13. Naujy dainy skai¢ius vienam gyven-

15. Filmy perzitiry, organizuoty
vyriausybiniy kultaros organizacijy
skaic¢ius vienam gyventojui

16. Spektakliy (scenos meny
pasirodymuy), organizuoty
vyriausybiniy kultaros organizacijy
skaic¢ius vienam gyventojui

tojui 17. Naujai pastatyty sceny plotas, tenkan-
14. Naujy filmy skaic¢ius vienam gyven- tis vienam gyventojui
tojui

Vertinant karybingumo ekonominj indelj Lietuvoje 2010 metais karybiniy industri-
ju sukurta pridétiné verté sudaré beveik 1 proc. bendrosios pridétinés vertés, 2011 mety
pabaigoje kiirybinése industrijose dirbo beveik 6 proc. visy uzimtyjy. 2009 metais kultari-
niy produkty importas sudaré 0,15 proc., eksportas - 0,35 proc. atitinkamai viso importo
ir eksporto. Verslo jplaukos i$ prekiy, paslaugy ir informacijos elektroninémis priemoné-
mis sudaré 1,19 proc. visy verslo pajamy. Nors kirybinis sektorius sudaro dar nedidele
dalj, taciau $is sektorius rodo augimo tendencijas ir augancia jtaka $alies ekonomikai, taip
pat ryskéja karybiniy produkty eksporto tendencija.

Globalus karybingumo indeksas® remiasi trimis veiksniais, kurie reik§mingi ilgalai-
kiam ekonomikos augimui: technologijomis, talentu ir tolerancija. Naujy technologijy,
vieno svarbiausiy gerovés augimo bei pazangos veiksniy, kiirimas bei tobulinimas reika-

15  Florida, R.; Mellander, Ch,; Stolarick, K. Creativity and Prosperity: The Global Creativity Index.
Martin Prosperity Institute, 2011, p. 16-24.



1104

Eugenija Martinaityté, Rusné Kregzdaité. Kurybiniy industrijy jtaka ekonomikos plétrai

lauja karybingo poziirio i jau esancias technologijas, norint sukurti naujas arba jas naujai
pritaikyti. Antrasis veiksnys — talentas, siejamas su Zzmogiskuoju kapitalu, kuris gali gene-
ruoti naujas idéjas ir pritaikyti Zinias bei technologijas. I$silaving, ambicingi Zmonés yra
pagrindiné ekonominés pazangos varomoji jéga. Tolerancija yra veiksnys, sudarantis ga-
limybe vystytis pirmiesiems dviem veiksniams. Zmonés nebéra priristi prie vienos vietos,
technologijos ir talentas leidzia jiems judéti, taigi yra labai svarbu, kad jie gerai jaustysi ir
buty toleruojami atsidire kitos kultaros ar religijos regione. Toliau pateikiami karybis-
kumo indekso vertinimo rodikliai, pagal kiekvieng rodiklj pirmaujanti $alis bei Lietuvos
vieta tarp 82 nagrinéty pasaulio $aliy.

2 lentelé. Atskiry $aliy karybingumo indeksas

Rodiklis Salis, esanti | Lietuvos vieta
pirmoje tarp pasaulio
vietoje saliy
Technologinio veiksnio jvertinimo rodikliai
1. | Lédos, skirtos moksliniams tyrimams ir plétrai, Izraelis 36
proc. nuo BVP
2. | Darbo vietos, susijusios su moksliniais tyrimais | Suomija 23
ir plétra, proc. nuo visy darbo viety
3. | Patenty skaicius vienam gyventojui JAV 34
Talento veiksnio jvertinimo rodikliai
4. | Zmogigkojo kapitalo, igijusio i$silavinima, dalis | Suomija 11
5. | Karybinés klasés indeksas, j kurj jeina darbuo- | Singaptras 28
tojai, dirbantys technologijy, mokslo, inzineri-
jos, verslo, vadybos, finansy, dizaino, architek-
taros, meny, pramogy sektoriuose
Tolerancijos veiksnio jvertinimo rodikliai
6. | Gyventojy, mananciy, kad jy gyvenamoji vieta | Kanada 72
yra tinkama gyventi etninéms ir religinéms
mazumoms, dalis
7. | Gyventojy, mananciy, kad jy gyvenamoji vieta | Nyderlandai 59
yra tinkama gyventi seksualinéms mazumoms,
dalis
Bendras indeksas Svedija 38

Karybingumo indeksas sukuria papildoma priemong vienu metu analizuoti ekono-
mine ir socialine pazanga. Salys, turin¢ios aukstesnj kirybingumo indeksa, turi aukstesnj
bendrojo vidaus produkto lygi, antreprenerystés (verslumo) masta bei konkurencinga
ekonomika. Salys, kurios investuoja i kiirybinguma, taip pat turi didesne Zmogiskyjy i3-
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tekliy plétra bei didesnj pasitenkinimag gyvenimu (likes¢iy indeksas). Ateityje vis didesnj
démesj reikés kreipti j zmogiskajj talenta bei kiirybinguma, nes tik taip bus galima pasiekti
tolesnés ekonomikos plétros. Tai patvirtina nustatant koreliacija tarp indeksy ir atskiry
rodikliy. Karybingumo indekso ir bendrojo vidaus produkto rysys yra stiprus: korelia-
cijos koeficientas yra 0,84. Rysys su konkurencingumu yra 0,79, su antrepreneryste 0,81.

Trys pirmaujantios $alys pagal kiirybingumo indeksa yra Svedija, JAV ir Suomija. Sa-
liy ekonominés padéties bei kiirybingumo indekso analizé atskleidzia stipry karybiskumo
rysj su ekonomikos gerove $alyse, taigi karybiskumo skatinimas bei karybinio sektoriaus
vystymas dabartinéje ekonomikoje gali padéti paspartinti jos augima.

I$vados

Kuarybiniy industrijy (KI) apibadinimas priklauso nuo pateikiamo konteksto. I$a-
nalizavus jvairiy autoriy atliktus tyrimus galima teigti, kad karybiniy industrijy savoka
yra daugialypé, atskleidzianti turinio, formos, institucinius, teisinius bei kitus aspektus.
Atliktame tyrime karybinés industrijos analizuojamos ekonominiame kontekste (BVP,
uzimtumo, pridétinés vertés kirimo), nustatant jy sasaja su makroekonomine aplinka.
Pastaraisiais metais KI jtaka ekonomikai vis didéja.

Karybinés industrijos veikia ekonomine sistema dvejopai: prisideda prie bendrojo
vidaus produkto ir darbo viety kiirimo bei lengvina ekonomine evoliucijg, jungia ja su so-
cialine ir institucine plétra ir taip veda j bendra ekonominés sistemos augima. Svarbiausiu
ekonominés sistemos varikliu tampa karybingumas, kuris nebesiejamas vien su meniniu
sektoriumi, bet jo reik§mé ypatingai auga ir ekonomikoje, moksle bei technologijose.

Kurybinés industrijos yra ypatingai augantis sektorius, galintis tapti vienu i$ ilgalai-
kés sékmés faktoriy bei atsparumo ekonominiams sukrétimams garantija, tuo veikiantis
bendra ekonomikos bei finansy sistemy tvaruma.

Atlikta statistiné analizé rodo, kad $i $aka Europoje sudaro apie 2 proc. visos eko-
nomikos, o ekonomikos ir karybiniy industrijy cikly analizé leidZia teigti, kad karybiniy
industrijy sektorius yra ganétinai atsparus pokyc¢iams ekonomikoje. Lietuvoje kirybiniy
industrijy sektorius sukuria beveik 5 proc. pridétinés vertés (kas yra daugiau, nei sukuria-
ma zemés ukyje, ir gali buti palyginama su statybos sektoriumi), taip pat apie 5 proc. Salies
eksporto sudaro kiarybiniy industrijy produktai bei paslaugos. Sektoriaus plétra ypatingai
svarbi Lietuvai $iame ekonomikos raidos etape, kai butina suvokti dar nejsisavinta kary-
biniy industrijy sektoriaus indélj, analizuoti kity valstybiy patirtj ir atsakyti j klausima, ar
tai negaléty buti sekmeés $altinis ir Lietuvos ekonomikai.

Karybingumo vertinimas atskleidzia kiirybingumo, kaip Zmogiskosios savybés, jta-
ka Salies ekonominiam bei socialiniam vystymuisi. Pagrindiniy karybinguma veikianciy
veiksniy: technologijy, talento bei tolerancijos déka sektorius gali paspartinti ekonominj
augima. Viena i§ krypciy, didinanciy ekonomikos konkurencinguma, yra karybiniy klas-
teriy formavimas, $is procesas sparciai vyksta intelektinés nuosavybés srityje. Karybingu-
mo indeksai remiasi jvairiais kokybiniais ir kiekybiniais kriterijais. Pagal $iuos indeksus
lyginamos atskiry $aliy ekonomikos plétros galimybés. Vertinant Lietuvos karybiniy in-
dustrijy sektoriy, kuris uzima dar nedidel¢ dalj, tac¢iau rodo augimo tendencijas ir au-
ganciy jtaka $alies ekonomikai, taip pat ryskéja karybiniy produkty eksporto tendencija.
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CREATIVE INDUSTRY IMPACT ON ECONOMY GROWTH

Eugenija Martinaityté, Rusné Kregzdaité

Mykolas Romeris University, Lithuania

Summary. This article presents the study how the creative industries influence the
growth of economy. The concepts and definition of the creative industries are described in the
context of innovations. The relationship between the cultural sector and the economy states
itself through the diversity of forms, regulations, interconnections based on the dimensions
of the creative industries (CI) and the uniqueness of the need for funding. Creative industries
sector differs from other sectors of the economy in their own special effects on innovation,
technology and communications, social and political fields. Assessing the creative industries
sector in the economy can be considered as a proportion of all sectors of economy, dependent
on a number of variables (employment, value added, exports of services), as well as assessing
the creative industries in the statistical indexes and comparing them to other sectors within
one country or between countries.

Revenues of countries were generated by creative industries (media, entertainment and
art sectors) and it was noticed that they increased. In this context, it is important to analyse
a new sector: creative industry, which unites both creativity and production. Creative
industries have a double impact on economic system. It increases the gross of domestic
product and creates new labour places and value added. Moreover, creative industries
improve evolution of economy, connect it with social and institutional development and
lead to the growth of economic system. The main engine of the growth of economic system
is creativity. The significance of creativity is extremely important in economy, science and
technology.
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The purpose of the paper is to define linkages between creative industries and develo-
pment of total economy. The authors of the paper analyse definitions of creative industries,
differences of the sector from cultural industries and main aspects of the sector. Also, the
analysis of creativity index and main indicators of the index are given. Review of creative
sector statistics reveals that the sector creates about 2 percent gross domestic product in
Europe.

Keywords: creative industry, creativity index, economy growth.
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