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Santrauka

Pristatomame tyrime apraSomas Ziniasklaidos (medijy) Kultlros daugiamatiskumas Siandieniniame pa-
saulyje, taip pat esamy ar numanomy 3ios Kultlros santykiy su vaiku pobadis bei galimas poveikis jo doro-
vinéms nuostatoms. Taikant 2valgomajj tyrimg atskleidziamas animaciniy filmy paplitimo tarp 9-11 mety vaiky
mastas, parodoma animacijos stiliaus pasirinkimy motyvai bei vaiky emocinis santykKis su jos turiniu.

Pagrindinés sgvokos: Ziniasklaidos (medijy) kultdra, vaikas, Siuolaikiné animacija.

lzanga

Vakary Salyse jau seniai susidométa ir jvairiais aspektais nagrinéjama televizijos ir jos rodomy
filmy bei programy daroma jtaka vaikams. Siekiant apsaugoti vaikus nuo neigiamo poveikio, diegia-
mos cenzaros; tévai skatinami ginti savo vaikus nuo Zalingos jtakos specialiais prietaisais, kuriais blo-
kuojami smurtinio turinio kanalai; ugdomas paciy vaiky atsparumas smurtui ir kita (Singer, 1990 ir kt.).
Taciau tai néra pakankamai efektyvios priemonés. Kita vertus, jos kol kas tik minimaliai taikomos Lie-
tuvoje. Vaikai labiau linke zidréti televizoriy bei zaisti jvairius kompiuterinius Zaidimus, negu skaityti
knygas, bendrauti su draugais, sportuoti ir kita. Neretai tam skiriamas ne tik laisvas, bet ir mokiniy pa-
moky ruodos laikas. Siuo pozidriu nemazai tyréjy (Jusiené, Tuominiené, 2005; Singer, 1990 ir kt.) sa-
vo darbuose i$ryskina ilgalaikj neigiamg televizijos poveikj vaiky fizinei (silpnéja akys, fizinis pasyvu-
mas lemia imuniteto pazeidziamuma ir kt.) ir psichinei (padidéjes vaiky agresyvumas, kiti elgesio paki-
timai) sveikatos buklei. Visa tai dar labiau pabréZia televizijos programy ir rodomy filmy neigiamg po-
veikj vaiko psichosocialinei gerovei.

Sia prasme pabréZtinas viduriniosios vaikystés laikotarpis (arba jaunesnysis mokyklinis amzius),
kai sparciai vystosi vaiko loginis mgstymas, suvokimas, lavéja jo vaizduoté, démesys ir atmintis, kal-
biniai gebéjimai, pleciasi Zodynas. Nors Siuo laikotarpiu vaikui dar nelengva spresti hipotetines, ab-
strak&ias problemas, jis pradeda suvokti, kad jo sprendimai neadekvatis, todél siekia aplinkos ir savo
pazintiniy gebéjimy pusiausvyros. Jos ieSkodamas vaikas siekia suderinty, stabiliy ir efektyviy bady
iSkylan€ioms problemoms spresti. Taigi §j laikotarpj tikslinga panaudoti mokant vaikus socialiai priim-
tiny elgesio taisykliy, efektyvesniy konflikty sprendimo bidy. Batent pradinése klasése vaikas tampa
mokiniu (pareigos, o ne tik Zaidimai), pratinasi prie disciplinos, mokosi bendradarbiavimo ir bendra-
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vimo su kitais vaikais modeliy ir baduy, atranda bei sykiu kuria savo statusg klaseje ir tarp draugy (savo
jvaizdZio kdrimas, konkurencija, grupeliy karimasis). Vykstant tokiems aktyviems poky€iams (nauji
draugai, nauji interesai — bureliai, bendrieji Zaidimai bei filmai, televizijos laidos ir kt.), neiSvengiamai
kei€iasi, formuojasi ar persiformuoja ir vaiky vertybinés orientacijos.

Lietuvoje, kaip ir kitose Salyse, nemazai kalbama ir rodomos televizijy laidos Zalingos informaci-
jos poveikio nepilnameciams klausimais (Meskauskaité, Paulionyté, 2001; Valiulis, 2005; Jusiené,
Tuominiené, 2005 ir kt.). Taciau apie Siuolaikiniy animaciniy filmy daroma jtaka, diegiamas vertybes iki
Siol kalbama mazai (Singer, 1981; 1990). Taciau Siuolaikiné animacija, kaip ir kitos televizijos pro-
gramos bei filmai, iS esmés pasikeité tiek savo turiniu, siekiamais tikslais bei diegiamomis vertybémis,
tiek iSraiSkos priemonémis.

Todél ir Sio tyrimo objektas — jaunesniojo mokyklinio amziaus (9-11 mety) vaiky Siuolaikiniy
animaciniy filmy, pasirinkimo motyvai bei emocinio santykio su Siy filmy turiniu pobadis.

Straipsnio tikslas — nustatyti animaciniy filmy pasirinkimo prieZastis ir paplitimo tarp Sio am-
Ziaus vaiky tendencijas.

Buvo numatyti ir Sie uzdaviniai:

1. Aptarti Siuolaikiniy animaciniy filmy pobddj ir iSrySkinti jy poveikio jaunesniojo mokyklinio
amziaus vaiky vertybinéms nuostatoms teorines prielaidas.

2. I8skirti daugiausia vaiky ziGrimus animacinius filmus ir atskleisti jy pozidrj | Siuos karinius.

Tyrimo metodai.

Teoriniai: mokslinés literatlros, pasirinktos temos klausimais, analizé, vertinimas ir apibendrini-
mas.

Empiriniai: anketavimu, nustatytos Siuolaikiniy animaciniy filmy paplitimo tarp jaunesniojo mo-
kyklinio amziaus vaiky priezastys ir jy emocinis santykis su tokio Zanro filmy, turiniu.

Statistiniai: dazniy paskirstymo analizé.

Tyrimo imtis ir organizavimas: tyrimas buvo atliekamas Vilniaus miesto Vytés Nemunélio
pradinéje mokykloje 2007 m. kovo mén. Zvalgomajame tyrime dalyvavo 100 moksleiviy (Il kl. — 45
mok., IV kl. — 55 mok.). Kitaip tariant, tiriamyjy imtj sudaré 9—11 mety vaikai. Atliktu tyrimu nepreten-
duojama | gauty iSvady generalizacija, taCiau duomenys atskleidZia tam tikras tendencijas.

1. Siuolaikinés animacijos ir ziniasklaidos (medijy) poveikis vaiky socialinei
(savi)raidai

Animaciniai filmai yra vienas i§ svarbesniy televizijos komponenty, orientuoty iSimtinai | vaikus.
Si plati auditorija yra ypa¢ imli reklamai, animacijai ir vaizdams, kuriuos regi ne tik jiems skirtose pro-
gramose. Net reklaminés kompanijos pasitelkia vaikus, kad Sie jtikinty tévelius nupirkti vieng ar kitg
produkta, ir tai pasiteisina. Vaikai tampa rizikos grupe patirti didziausius neigiamus televizijos (taip pat
ir netinkamy animaciniy filmy) poveikius. Sociology (Bettelheim, 1987; Bruner, 1980 ir kt.) tyrimai rodo,
kad pasaulyje, o ir Lietuvoje, vaikai ir jaunimas tebéra gausiausia ir pastoviausia kino bei televizijos zi-
drovy dalis. Jau ikimokyklinio amziaus vaikai tampa televizijos ZiGrovais ir Zidri televizijos laidas, skir-
tas ne tik jiems, bet ir suaugusiesiems. lkimokyklinio, o véliau ir mokyklinio amziaus vaikai ,kasdien
praleidzia prie ekrany nuo 30 minuciy iki 1,5-2 valandy® (Tidikiené, 1989, p. 5).

Televizija ir kinas labai pakeité Zmogaus dvasinj gyvenima. Jie sukdré i§ esmés naujg komuni-
kacijos ir laisvalaikio rasj; tapo placiai pripazintomis informacijos ir propagandos priemonémis, pad-
edanc&iomis Sviesti ir supazindinti visuomene su kultrinémis vertybémis. Kartu Siuolaikine civilizacija
labai keigia ir Zmogaus psichika. Sie pakitimai atsiranda dél kompleksinés jvairiy veiksniy jtakos: in-
formacijos pertekliaus, technikos tobuléjimo bei plitimo, gyvenimo tempy spartéjimo, naujy masinés
komunikacijos priemoniy plitimo ir kt. Dél to sunku skirti grynai tiktai ekrano poveikio padarinius
moksleiviams. Taciau, L. Tidikienés nuomone (1989), Ziniasklaidos priemonés, ypac kinas ir televizija,
daro didelj poveikj Zzmogui, ir pirmiausia vaikystéje, kai formuojasi asmenybé.

Televizija padeda susipazinti vaikui, dar ikimokyklinukui, su daugeliu reiSkiniy, nepriklausanciy
jo pazjstamai aplinkai, nes vaikai, pratinasi zidréti jvairias televizijos laidas, nesitenkindami laidomis,
skirtomis vien jiems. Gerai nesuprasdami suaugusiems skirty laidy turinio, jie susiduria su daugybe
pamatyty sudétingy fakty, iSgirsty nuomoniu, Zodziy. Visa tai Zadina vaiky smalsuma, norg issiaiskinti,
kas yra kas.

L. Tidikiene (1989) teigia, kad ekraninés informacijos poveikis jauniesiems ZiGrovams slypi re-
gimuose vaizduose, turiniuose didelj poveikj Zmogui, juolab vaikui. Be to, turédama unikalias vaiz-
davimo priemones ir technines galimybes rodyti jvairius reiskinius, televizija jdomiomis formomis supa-
Zindina Zilrovus su gamtos reiskiniais, Zmoniy gyvenimo, valstybiy ir viso pasaulio jvykiais, sukuria
dalyvavimo jdomiuose, reikSminguose jvykiuose iliuzijg, padaro zitrova toli nuo jo vykstanciy jvykiy liu-
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dininku. Televizija pazeidé klasikine vaiko amziy atitinkancig pasaulio pazinimo logikg ir nuoseklumg —
nuo artimo prie tolimo. Televizija labai iSplété vaiky Zinias, pagreitino suaugusiyjy pasaulio pazinimo
tempus. Kita vertus, televizijos tendencija persotinti ZiGrovg informacija, sukurti regimyjy jspudziy per-
tekliy, ir jaunujy Zidrovy polinkis perzengti vadinamajj suvokimo slenkstj, ekraninés informacijos varto-
jimo saikg skatina jy neiSranky, nediferencijuotg ir nekryptingg suvokima, jie nebezino paprasciausiy
pasaky, dainy ir kt. Nekryptingas zZiGrovas suvokia tik tam tikrg dalj nepaliaujamai tekancios informaci-
jos, atskirus fragmentus. Taip jsitvirtina jprotis suvokti nemastant, pavirsSutiniSkai, tik tariamai perimti
informacija.

L. Tidikiené (1989) teigia, kad emocinio poveikio laipsnis, zinoma, priklauso nuo vaiko emocinio
imlumo: veiklos pobldzio ir intensyvumo atspindéjimg lemia kirybinis vaiko aktyvumas bei sava-
rankiSkumas. Kuo ziGrovas jaunesnis, tuo patikliau priima ekrano vaizdus, sykiu formuojasi ir nuoSird-
esnis pozidris | juos. Stebint vaikus, galima aiSkiau pamatyti televizijos poveikji zmogaus sgmonei ir el-
gesiui. Ekrano vaizdy tikrumas ir iSrai8kingumas sustiprina jaunesniojo mokyklinio amzZiaus vaiky
tikéjimg realumu to, kg mato. Suvokimo nuoSirdumas pasireiSkia vaiky noru dalyvauti jvykiuose,
pakeisti jy eiga, padéti herojams. Pakartotinai Zidrint filma, tiesioginiai iSgyvenimai ne mazéja, bet kar-
tais didéja. Taip yra, nors jau vyresniojo ikimokyklinio amzZiaus vaikai pradeda suvokti ekrane vykstan-
Ciy jvykiy salygiskuma ir domisi jy kdrimo paslaptimis. Neabejotina ir tai, kad ekranas prikausto ne tik-
tai jaunesniojo amZiaus zilrovy démesj, bet patraukia bei daro nemazg poveikj ir vyresniojo amziaus
vaikams.

Kalbédamas apie televizijos jtakg vaiky vaizduotes ir kalbiniy gebéjimy vystymuisi T. Beltonas
(2001) teigia, kad kuo daugiau laiko vaikas praleidzia prie$ ekrang, tuo maziau jis galés laisvai zaisti ir
bendrauti su Zmonémis. Vadinasi, televizijos programos (filmai, animaciniai filmukai) nesukuria tinka-
mos aplinkos, kurioje vaikas galéty saveikauti, bendrauti. Filmy Zidréjimas néra fizinis kontaktas kaip,
pavyzdziui, Zzemeé, akmuo ar pieStukas ir popierius, taip pat ¢ia néra Zmogiskosios komunikacijos ele-
menty. Tikro rySio, bendravimo nebuvimas riboja vaiko galimybe plétoti savo kalbg. M. Large (1980)
tvirtina, kad dél televizijos jtakos kai kurie vaikai maziau Zino rimuoty vaikisky eiléras¢iy ir jy Zodynas
pradzios mokykloje gerokai sumazéjes. J. Singer ir D. Singer (1981, 1990) pritaria Siai nuostatai, kad
jauno amziaus pradéjus zilréti televizijg pasireiSkia neigiamos jtakos vaiky mastymo struktdry for-
mavimuisi.

2. Animacijos transformacija: kultiirinés savitumo tendencijos

S. Valiulis (2005) tikina, kad iki Siol buve animacijos gerumo, kokybis8kumo ar kiti vertinimo matai
i$ dalies nebetenka savo galios dél pacios Siuolaikinés animacijos pokycCiy. Apskritai sunku suvokti,
kur yra animacijos vertinimo ribos, o animacinés produkcijos pateikimo formy ribos apskritai nebeeg-
zistuoja (kinas, TV laidos, videotakeliai, TV animaciniai serialai, reklama ir kt.). Todél animacijos funk-
cijos lieka bene vienintelis rimtas matas, kuriuo Siandien galima vertinti ir lietuviSkajg animacijg. Siuo-
laikiné animacija padeda pavaizduoti tai, kg sunku suprasti, suvokti. Itin svarbus informacijos klestéji-
mo epochoje tampa estetinis, etinis ir intelektualinis vaiko aukléjimas. Animacinis filmas dabar jau siet-
inas ne vien su kinu, daile, bet ir su jvairiomis meno Sakomis, kompiuteriniais Zaidimais ir/ar kompiute-
riu apskritai, internetu. Jis padeda geriau suvokti tikrove, gali ugdyti vaiky gebéjima pazinti gyvenima,
parengti ju mastymg tokiam lygiui, kokj lemia Siuolaikinis mokslas bei kultdra. S. Valiulis skiria kelias
animacijos funkcijas: ,mening, komunikacine, kultdring, edukacine, pramogine, saviraiskos, sociali-
zacijos, universalumo ir kt.“ (Valiulis, 2005, p. 38). Socializacijos funkcija dera su universalumo funk-
cija, nes animacija labai lakoniSkai naudoja Zod| arba jo visai nenaudoja, todél susikuria pasauliné
animacijos terpé, ypaC per TV kanalus. Butent Cia konkuruoja ir dera skirtingos animacijos tradicijos
bei mokyklos: JAV, japonu, rusy, prancazy, lenky ir kt.

Japony animaciniai filmai uzima svarbig vietg pramogy industrijoje. Tai savitas, budingas ani-
macijos stilius. |[traukiama daugiau detaliy ir tikslumo kuriant Zmogaus charakterj, realistiSkg iSvaizda,
elgesj ir judesius. Prie Zzmogiskujy savybiy pridedama animaciniy filmy karéjy pasididziavimas — gana
unikalls ir gana gausis nezmogiskieji veikéjai, tokie kaip kalbantys katinai, ateiviai, lakios fantazijos
batybés, tokios kaip elfai, nykStukai, | Zzmogy panasis robotai (androidai) ir daug kity labai unikaliy bei
nejprasty veikéjy. Kartu pagrindiné siuzeto linija taip pat daznai turi ir rimtesniy bei filosofisky temuy,
padedanciy suaugusiesiems ir vaikams mastyti panasiai (Violence in Animation’, 2006).

Kita vertus, kiekvienas animacinis filmas turi ir savo muzikinj fong, pritaikytg veikéjy charakte-
riams ir jvairioms situacijoms i8reik&ti. Be to, Siuolaikiniai animaciniai filmai labai veikia ir rinkos pa-
saulj: fanai gali rasti jvairiy prekiy su savo mégstamais herojais — Zaisly, korteliy ar Kkortu,
videoZaidimy, plakaty, lipduky, drabuzZiy, mokykliniy reikmeny ir kt. Kompanijos, kurioms priklauso

' Pagal: http://andorus17.tripod.com/ings/writings/tv-violence.html
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animaciniai filmukai, i8 populiariy animuoty prekiy gauna nemazai pelno (Violance in Animation,
2006). Pastebeéta, kad net parduotuviy vitrinose isdélioty animaciniy filmy virdeliuose ar reklaminiuose
stenduose daZzniausiai vaizduojamas smurtinis aktas: ginklas, kovos scena ar agresyvus elgesys (Car-
toon VioIence’, 2006).

3. Vaiky pasirinkimo motyvy ir emocinio santykio su Siuolaikinés animacijos
turiniu tyrimo analizé

Aptariant animaciniy filmu, kaip vienos i$ Siuolaikinés Ziniasklaidos (medijy) kultiros formuy,
paplitimg tarp jaunesniojo mokyklinio amziaus vaiky, svarbu nustatyti jy pasirinkimy motyvus bei ga-
limg emocinj santykj su animacinio filmo turiniu. Kitaip tariant, kuo jaunuosius zidrovus Siuolaikiné
animacija zavi, kokios herojy savybés ir sukurti charakterio bruozai yra patrauklis, kaip ji paplitusi tiri-
amuyjy vaiky tarpe pateikiama 1 paveiksle.

Kiti
Ilksmenai
Ménulio Jareivé

Kasparas

Zmogus-voras W Zitrimiausi

Digimonai filmukai, %
Simpsonai
Geniukas Vudis
Pokemonai
(; 16 26 ?;0 40 50 60 70 80 90 1(;0
1 pav. llI-1V klasiy mokiniy dazniausiai zidrimi animaciniai filmai (proc.)

Tyrimo duomenys parode, kad vaiky labiausiai zitrimi animaciniai filmai yra: ,Geniukas Vudis*
(62 proc.), ,Simpsonai“ (58 proc.) ir ,Kasparas® (35 proc.). Maziausiai ZiGrimi — ,Digimonai“, ,Zmogus-
voras“ bei ,lksmenai“. Vaikai dazniausiai renkasi animacinius filmus, kuriuose gausu $maiksciy posa-
kiy, poelgiu, nemazai veiksmo ir draugisky santykiu.

Palyginus berniuky ir mergaiciy Zidrimiausius animacinius filmukus, taip pat iSrySkéja ir jy pobu-
dis, t. y. vienus labiau pamégusios mergaités, o kiti — daugiau meégstami berniuky bei visy vaiky (2

pav.).

iti 60
i [—— 0 |

Ik : 15,6
smenai 3.6
Ménulio Jareivé 6.6 42
Kasparas

. W Berniuky
Zmogus -voras ziGrimiausi, %
O Mergaiciy

Digimonai wio o
9 ZiGrimiausi, %

Simpsonai

Geniukas Vudis

Pokemonai W 51
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2 pav. Mergai€iy ir berniuky dazniausiai zidrimi animaciniai filmai (proc.)

! Pagal: http://ehlt.flinders.edu.au/education/DLiT/2003/Group1/cartoons.htm
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Matyti, kad tiek berniukai, tiek ir mergaités Zidri bdtent tuos animacinius filmus, kurie ir yra
populiariausi (,Geniukas Vudis®, ,Simpsonai“, ,Kasparas®). Taip pat nustatyta, kad nebuvo né vieno
animacinio filmo, kurio baty visiSkai nepasirinke berniukai ar mergaités (pvz., dél to, kad per daug
mergaitiSkas, berniukiSkas ar nejdomus). Tai, matyt, baty galima paaiskinti tuo, kad vaikams patinka
zidréti animacinius filmus, ir jie juos zidri tik tam tikru laiku. Vadinasi, jiems tiesiog tenka ziréti tai, kg
rodo televizija, nepaisant, ar tai patinka. Tai patvirtina ir faktas, kad populiariausiais filmais buvo isrinkti
batent tie, kuriuos tuo metu ir rodé per Lietuvos televizijos kanalus.

Vaiky laikas, praleistas zidrint vienokig ar kitokig animacijg, turi tam tikros jtakos ir vaiko pa-
saulézilrai, vertybinéms nuostatoms (Belton, 2001; Tidikiené, 1989 ir kt.). Tyrimu buvo atskleista, kad
dauguma tiriamujy animacinius filmus Zidri daugiau nei valandg ar bent valanda (3 ir 4 pav.).

100
90

Pusvalandj 80
20% 70
Daugiau nei B 60 57,8
vlandg 50 47,3
42% 0
y 40
0 o 267 29,1
Valandg 20 1
38% 10
ol
Pusvalandj Valandg Daugiau nei
valandg
3 paveikslas. Laikas, skirtas animaciniams 4 paveikslas. Mergaiciy ir berniuky laiko, zi-
filmams zidreéti per dieng (proc.) arint animacinius filmus, pasiskirstymas (proc.)

Palyginus berniuky ir mergaiciy rezultatus matyti, kad daugiau nei valandg Ziaréti animacinius
filmukus linke berniukai (57,8 proc.), o mergaitéms daZniausia uztenka valandos (47,3 proc.). Taigi
berniukai — grupé, ilgiau ir aktyviau veikiama animaciniy filmy, o tai, esant neigiamam tokiy filmy po-
veikiui, gali skatinti ir netinkamas jy vertybiniy nuostaty formavimosi tendencijas.

Taip pat buvo siekta iSsiaiskinti, kokiais kriterijais vadovaujamasi renkantis vienokig ar kitokig
animacijg. Kitaip tariant, kokie motyvai skatina vaikus rinktis animacinj filmg (5 pav.).

Kita

Jo veikéjai draugiski ir padeda vienas kitam

Geéris kovoja su blogiu

Veikéjai turi jvairiy galiy

Veikéjai prasivardZiuoja, keikiasi

Jis linksmas ir juokingas

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

‘. Filmuky pasirinkimo kriterijai, % ‘

5 paveikslas. Kriterijai, kuriais mokiniai remiasi rinkdamiesi animacinius filmus (proc.)

Rezultatai parodé, kad tiriamieji filmus dazniausiai renkasi pagal tai, ar jie yra juokingi ir linksmi
(51 proc.). Be to, filmai jiems patinka dar ir dél to, kad jy veikéjai draugiski bei padeda vieni kitiems (37
proc.); géris kovoja su blogiu (33 proc.). Nors kai kuriuose animaciniuose filmuose vartojami
keiksmazodziai, taCiau tai tirty vaiky nezavi — tik maza dalis respondenty pasirinko §j variantg (8
proc.). Vadinasi, nors ir nery$kiai, bet neigiamas animaciniy filmy poveikis vaiky nuostatoms ir bendra-
jai kultGrai, jy moralés formavimui yra galimas bei pastebimas.

Tuo tarpu, analizuojant vaiky emocinj santykj su ZiGrimos animacijos veikéjais arba, kitais
ZodZiais, — labiausiai patinkancias animaciniy filmy veikéjy savybes, pasitvirtina anksciau atsiskleidusi
tiriamyjy labiausiai vertinama savybé — draugi$kumas. Sig veikéjy savybe nurodé Siek tiek daugiau nei
puseé visy tiriamuyjy (6 pav.).
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6 paveikslas. Labiausiai vaiky vertinamos animaciniy filmy veikéjy savybés (proc.)

Taip pat nustatyta, kad vienos i$ labiausiai vertinamy savybiy yra animaciniy filmy veikéjy drasa
(43 proc.) bei atsakingumas (30 proc.). TaCiau tokios savybés, kaip pasitikéjimas, pagarba kitiems,
gerumas ar sgziningumas, tiriamujy buvo maziau vertinamos negu vartojami necenziriniai zodziai (25
proc.), juokingi posakiai (39 proc.) ar jéga (19 proc.). Vadinasi, autoritetingi Siuolaikinés animacijos
veikéjai vaikams diegia pagrindines vertybes (draugiSkumag, pagalbg, atsakingumg ir kt.), taCiau taip
pat daznai skatina Zavétis jegos naudojimu, juoktis i§ ne visada juokingy situacijy bei gausinti Zodyng
nevartotinais posakiais.

Labiausiai nepriimtinas animaciniy, filmy veikéjy savybes skirtingai vertina berniukai ir mergaités
(7 pav.).
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7 pav. Labiausiai nepriimtinos animaciniy filmy veikéjy savybés (proc.)

DidzZiausias skirtumas, iSrySkéja vertinant musimas; (fizinj smurtg): tai nepriimtina kone tre¢daliui
berniuky ir daugiau nei pusei mergaiciy. Tagiau berniukams (60 proc.) nepriimtinesné savybé yra ty-
Ciojimasis.

ISvados

1. Siuolaikiné animacija — vienas i$ svarbesniy televizijos komponenty, orientuoty i§imtinai j vai-
kus. Si plati auditorija yra ypa¢ imli reklamai, animacijai ir vaizdams, regimiems ne tik jiems skirtose
programose. Net reklaminés kompanijos naudoja vaikus, kad Sie jtikinty tévelius nupirkti vieng ar kitg
produktg, ir tai pasiteisina. Vadinasi, taip vaikai tampa rizikos grupe patirti didZiausius neigiamus
televizijos (taip pat ir netinkamy animaciniy filmy) poveikius.

2. Svarbiu Siuolaikinés animacijos komponentu Siandieninéje informacijos klestéjimo epochoje
tampa estetinis, etinis ir intelektualinis vaiko aukléjimas. Animacinis filmas, sietinas ne vien su kinu,
daile, bet ir su jvairiomis meno $akomis, kompiuteriniais zaidimais ir/ar kompiuteriu apskritai, internetu,
padeda geriau suvokti tikrove, gali ugdyti vaiky gebéjimg pazinti gyvenimag, parengti ju mastymg tam
lygiui, kurj lemia Siuolaikinis mokslas bei kultdra.
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3. Tyrimo metu nustatyta, kad Sio amzZiaus vaikai dazniausiai renkasi animacinius filmus, ku-
riuvose gausu Smaiksciy posakiy, poelgiy, nemazai veiksmo ir draugisky santykiy. Vaiky laikas, praleis-
tas Zidrint vienokig ar kitokig animacija, turi tam tikros jtakos vaiko pasaulézidrai, vertybinéms nuosta-
toms ir kt.

4. Palyginus berniuky ir mergaiciy rezultatus nustatyta, kad daugiau nei valandg Zidréti anima-
cinius filmukus linke berniukai, 0 mergaitéms dazniausiai uztenka valandos. Taigi berniukai — grupé,
ilgiau ir aktyviau veikiama animaciniy filmy, o tai, esant neigiamam tokiy filmy poveikiui, gali skatinti ir
netinkamas jy vertybiniy nuostaty formavimosi tendencijas.

5. Rezultatai parodé, kad tiriamieji filmus renkasi dazniausiai pagal tai, kiek Sie yra jiems juo-
kingi ir linksmi. Be to, filmai jiems patinka dar ir dél to, kad juose veikéjai draugiski ir padeda vieni
kitiems, o géris kovoja su blogiu. Tuo tarpu, analizuojant vaiky emocinj santykj su zidrimos animacijos
veikéjais, pasitvirtina anksCiau atsiskleidusi tiriamuyjy labiausiai vertinama savybé — draugiskumas.
Taip pat nustatyta, kad vienos i$ labiausiai vertinamy savybiy yra animaciniy filmy veikéjy drgsa bei
atsakingumas.
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CONTEMPORARY ANIMATION AND THE CHILDHOOD
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Summary

The paper presents a multidimensional aspect of the media culture, possible interaction with a
child, and its influence on his/her moral attitudes. Along with a pilot study and its results, the study
shows animation demogdraphy among Lithuanian children (aged 9-11). Also, this research reveals such
children’s motives and emotional boundaries with one or another animation movie, its content, etc.

Based on the research that was organized in March 2007 with 100 primary school students in Vil-
nius it was observed that in most of the cases children chose such cartoons where there are lot of funny
sayings, behavior, and friendly relationships. Boys’ and Girls’ results, compared, show that more than
girls boys tend to watch cartoons for more than one hour. Thus it could follow that boys belong to a
group which is more influenced by animation.This fact leads to a hypothesis that their moral attitudes are
likelier to be affected — whether positively or negatively.

Results have also revealed that children choose cartoons based on their funny content, and that
heroes of such animation movies are friendly, help each other, and fight against evil. Most of the respon-
dents value a hero who is friendly, brave, and responsible for his/her actions.

Keywords: media culture, child, contemporary animation.





